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Das Jahr 2022 war ganz allgemein von Schwierigkeiten und grofSen Unsicherheiten gepragt.
Der makrodkonomische Abschwung fiihrte zu einem BIP-Wachstum von etwa 3 % — ein
Wachstum, das weit unter dem zu Beginn des Jahres gesetzten Ziel von 5,5 % blieb.
Malnahmen zur Pravention und Bekampfung der Covid-Epidemie schrankten den Personen-
und Warenverkehr stark ein, und Produktion, Konsum und Investitionen blieben von einer
allgemeinen Flaute beeintrachtigt. Das konjunkturschwache Umfeld, die durch Internet-
Giganten hervorgebrachten Verdanderungen und anhaltende Probleme, die sich im Laufe der
Jahre in der Buchbranche angesammelt haben, setzten den chinesischen Buchmarkt unter
beispiellosen Druck. All dies spiegelt sich in den Buchmarktzahlen fir 2022 wider. Im letzten
Monat des Jahres wurden die Covid-MalRnahmen angepasst, und der Buchmarkt darf wieder
auf positive Veranderungen hoffen.

GesamtgroBe des Einzelhandelsmarktes sinkt auf das Niveau von 2018

Dem im Januar 2023 von OpenBook! verdffentlichten 2022 Annual Report of China Book
Market ist zu entnehmen, dass der chinesische Bucheinzelhandelsmarkt im Jahr 2022 im
Vergleich zu 2021 um 11,77 % zurlickging, wobei das Mayang? insgesamt ein Volumen von
87,1 Milliarden CNY erreichte. In den finf Jahren vor der Pandemie hatte der chinesische
Buchmarkt jahrliche Wachstumsraten von liber 10 %, im Jahr 2020 erfuhr der Markt ein
erstes Negativwachstum von 5,08 %, im Jahr 2021 zeigte sich ein leichtes Plus von 1,65 %
gegeniber 2020. Im Jahr 2022 reduzierte sich der Markt im Vorjahresvergleich erneut —
doppelt so stark wie 2020. Der chinesische Buchhandelsmarkt war 2022 also um 15 % kleiner
als 2019 vor der Pandemie (102,2 Mrd. CNY) und lag sogar leicht unter dem Marktvolumen
des Jahres 2018 (89,4 Mrd. CNY).

Wesentliche Absatzkandle sehen sinkende Zahlen, Kurzvideo-Plattformen gegen den Trend
Faktoren wie die Covid-Pandemie und sinkende Einkommen fihrten in der Bevélkerung zu
einem Riickgang der Konsumbereitschaft. Ein Vergleich der verschiedenen Absatzkanile zeigt
einen Riickgang des stationaren Buchhandels um 37,22 %, mit dem das AusmaR des
Rickgangs von 2020 noch libertroffen wird; gegenliber 2019 entspricht dieser Riickgang
56,7 %. Unter der doppelten Last von Pandemie und E-Commerce hat sich die Prasenz des
stationdren Buchhandels also weiter verkleinert. Die Verkaufszahlen der Plattformen im
Online-Handel wie u. a. Dangdang (2424 #), JD.com (3% %<) und Tmall (K i) sanken um
16,06 %, wahrend vertikale und andere E-Commerce-Kanale wie WeChat und Kuai Tuan Tuan

’ einenre at'lvgerlngen Uckgang von Z, © gegenuper dem Vorjanr verzeic neten,
(P H]) ei lati i Riick 2,43 % tiber dem Vorjah ich

1 Beijing OpenBook Information Technology Co. Ltd, kurz: OpenBook, bietet seit 1998 professionelle Daten und
Services fir die Buchbranche. OpenBook System sammelt regelmaRig Marktdaten des chinesischen
Bucheinzelhandels und bereitet diese, unter anderem in Form einer Datenbank mit Millionen von Katalogdaten,
fur Zwecke der Beratung und Forschung auf.

’ Die Umsitze in Statistiken und Verkaufsanteile werden generell nach dem ,Mayang” (2 ¥£) der Biicher, nicht
nach dem tatsachlichen Umsatz berechnet. Mayang lasst sich als Listenpreis libersetzen; es ist der auf dem Buch
aufgedruckte Preis eines Buches. Davon unterscheidet sich der tatsdchlich umgesetzte, diskontierte Preis (S£VE,
Shiyang).
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und Kurzvideo-Plattformen wie Douyin (£} %), Kuaishou (I F*) und Xiaohongshu (/N£L13)
ein positives Wachstum von 42,86 % im Vergleich zum Vorjahr erzielten. AnteilsmaRig stehen
die Plattformen der Onlinehdndler mit 45,1 % des umgesetzten Mayang an erster Stelle. Der
Anteil der Kurzvideo-Plattformen hat zudem den stationdaren Buchhandel bereits tiberholt:
Dieser Absatzkanal ist ein aufstrebender Bereich im E-Commerce und erfahrt groRe
Aufmerksamkeit unter User:innen — die Vielfalt der angebotenen Werke, die tGber diesen
Absatzweg vertrieben werden, ist mit 57000 Titeln jedoch relativ begrenzt, denn auf den
anderen drei Kanalen finden sich tiber 1 Mio. Titel und mehr als 100000 Neuerscheinungen
des laufenden Jahres.

Kanale Verkaufsanteil | Aktive Anzahl Anteil
Titel Neuerscheinungen | Neuerscheinungen
Online-Handler 45,1 % >1,84 112 000 6 %
Plattformen Mio.
Vertikaler und 23,2 % >1,12 102 000 9,1%
sonstiger E- Mio.
Commerce
Kurzvideo 16,4 % 57 000 7000 11,9 %
Stationdrer 15,3 % 1,48 152 000 10,3 %
Buchhandel Mio.

Tabelle 1: Anteilsstruktur der Vertriebskandle gemessen am Verkaufsvolumen in Mayang

Betrachtet man den Veroéffentlichungszeitpunkt der aktiven Titel, so waren sowohl die
Vielfalt als auch der Umsatz der Neuerscheinungen (in Mayang) auf den Kurzvideo-
Plattformen anteilsmaRig hoher als in allen anderen Vertriebskanale. In einer Analyse der
100 Topseller (exkl. Themenpublikationen3) des gesamten Bucheinzelhandels ergibt sich
beispielsweise folgendes Bild: 43 der meistverkauften neuerschienenen Titel waren fiir 50 %
der Umsatze der Kurzvideo-Plattformen verantwortlich. Der Absatzkanal der Kurzvideos wird
damit bereits zu einem der wichtigsten Instrumente fiir das Marketing und fiir den Vertrieb
von Neuerscheinungen.

Was die Verteilung der Genres (iber die verschiedenen Kanéle hinweg betrifft, so machen
Kinderbiicher tiber 50 % des Umsatzes der Kurzvideo-Plattformen aus. Uber 30 % der
Umsatze der vertikalen und anderen E-Commerce Kandle kommen aus dem
Kinderbuchbereich, gefolgt von liber 20 % Sach- und Fachbiicher in der Kategorie
Sozialwissenschaften. Auf den Plattformen der Onlinehandler entfallen jeweils etwa 25 % auf
die Genres Kinderbuch und Sozialwissenschaften, im stationdren Buchhandel wiederum
machen die Kategorien Sozialwissenschaften und Lehrmittel zusammen mehr als 65 % aus.

3 Zhuti chuban 3=/ H fiit, wértlich Gibersetzt Themenpublikation, ist ein Sammelbegriff fiir Titel, die
unterschiedliche Themen bearbeiten, die in Bezug zum Sozialismus chinesischer Pragung stehen und das aktuelle
Narrativ und Selbstverstandnis von Partei und Regierung erklaren und bekraftigen. Darunter fallen Themen wie
Parteigrindung, Nationalfeiertag, Kommunismus, Marxismus, Leninismus und Sozialismus, in allen
unterschiedlichen Segmenten von Sozialwissenschaften bis hin zu Kinder- und Jugendblichern.
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Kinderbiicher starkstes Segment, Wachstum nur in Belletristik und Biografien

Eine Segmentierung anhand der Umsatze in Mayang zeigt das Kinderbuch als grof3te
Kategorie im Vergleich, mit einem Anteil von 28,62 % (+0,43 %). Lehr- und Lernmittel stellen
die zweitgrofte Kategorie mit einem Anteil von 16,63 % (-2,26 %). An dritter Stelle rangiert
die Belletristik mit einem Anteil von 10,9 % — ein Plus von 1,82 % gegeniiber dem
entsprechenden Anteil 2021, das hauptsachlich auf gedruckte Onlineliteratur, Klassiker und
Neuerscheinungen bekannter Autoren zuriickzufiihren ist. In absteigender Reihenfolge der
Kategorien nach Umsatzzahlen ergeben sich weiter die folgenden Prozentanteile:
Sozialwissenschaften 8,7 %, Wirtschaft und Management 4,56 %, Sprachen 3,59 %,
Psychologie und Selbsthilfe 3,38 %, Kunst 2,74 %, Bildung und Erziehung 2,73%, Ratgeber
2,21%, Medizin 1,91%, Ingenieurwesen und Technik 1,78 %, Naturwissenschaften 1,55 %,
Computer 1,44 %, Biografie 1,37 %, Recht 1,15 %.

Nur die Kategorien Belletristik und Biografie zeigten ein positives Wachstum mit jahrlichen
Wachstumsraten von 5,93 % bzw. 10,17 %. Alle anderen Kategorien wiesen ein negatives
Wachstum auf: Das Kinderbuch sank im Jahresvergleich um 10,41 %, Lehrblicher und
Lehrmittel um 22,32 %, Sozialwissenschaften um 11,99 %, Wirtschaft und Management um
14,49 %, Sprachen um 23,52 %, Psychologie und Selbsthilfe um 17,11 %, Bildung um 12,23 %,
Kunst um 2,96 %, Ratgeber um 6,99 %, Medizin um 6,78 %, Ingenieurwesen und Technologie
um 15,84 %, Naturwissenschaften um 8,72 %, Informatik um 6,85 % und Recht um 21,71%.

Trends und Bestseller des Jahres 2022

Die drei Jahre der Pandemie waren mit viel Unsicherheit verbunden und resultierten in einer
verstarkten Konzentration auf persdnliches Wachstum, Organisationsentwicklung und
psychische Gesundheit. In der Sachbuch-Bestsellerliste belegte Counselling for Toads: A
Psychological Adventure (M55 5¢ 4= 225 0 FE % 42) den ersten Platz. Bemerkenswert war das
Interesse an Biografien und essayistischen Titeln, die sich mit Berihmtheiten und
geschichtlichen Personlichkeiten befassten, wie beispielsweise wie The Gay Genius: The Life
and Times of Su Tungpo von Lin Yutang (77 4<3{1%) und A Lifelong Journey von Yu Minhong
AT, (FE % A Wiz 4T). Comic-Sachbiicher liegen auf dem chinesischen Buchmarkt nach
wie vor im Trend, vor allem Serien wie 30 Minuten Comics (/N1 1H]) und If History Were
a Group of Cats (U577 52 /& — £ ) . Die drei meistverkauften belletristischen Titel waren
Distant Savior (¥%&:zt ]t 3 ) von Dou Dou 5.5, die Trisolaris-Trilogie (=4£) von Liu Cixin
XN Z& ik und The Last Quarter of the Moon von Chi Zijian 18 T-#. Distant Savior und Trisolaris
befanden sich bereits unter den Top 10 der Belletristik-Bestseller des Jahres 2021, The Last
Quarter of the Moon war ein Neuzugang in der Bestsellerliste fiir 2022. Uber 70 % der
belletristischen Top-100-Bestseller sind original chinesische Titel, was besonders auf Inhalte
der Livestreaming-Sendung Dongfang Zhenxuan (7~ 77 ¥ii%) zuriickzufiihren ist, die zu einem
sprunghaften Anstieg von Verkaufszahlen fiihrte. Nachdem seit 2012 erbauliche Kurztexte,
die Romane von Keigo Higashino und gedruckte Onlineliteratur jeweils eigene Fanwellen
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ausgelost hatten, legte das Lesepublikum in den letzten zwei Jahren mehr Wert auf

klassische Werke und Titel, die sich einem gewissen Realismus zuordnen lassen.

Klassiker und Serien dominieren die Bestsellerlisten im Kinderbuchgenre, doch besonders

hervorzuheben ist fir das Jahr 2022 das Comicbuch: Science Comics Loved by Pupils (/N4
A8 57 )78 £ 27), Ultraman Photo Book 55th Anniversary (458 251415 &) und
Manga Elementary School Student Psychology (V& 1| /)N 4= .0>¥E) belegten die ersten drei
Listenplatze. Dabei waren unter den 100 meistverkauften Kinderbiichern nur sechs neue

Titel, groRteils aus der Kategorie Sachbuch-Comics.

Der Statistik der Nationalen Informationsplattform fiir Verlagswesen und Vertrieb ([E 5% H it

RATA

= E A LRSS 4) zufolge wurden im Jahr 2022 von 300 Einzeltiteln jeweils mehr als

100000 Exemplare verkauft. Untenstehend sind die Top 15 der Lizenztitel und die Top 15
original chinesischen Werke aller Genres exklusive Themenpublikationen als Auszug der Liste
TOP 100 Hotseller 2022 aufgefiihrt.

2022 Bestsellerliste China - Lizenztitel Top 15

Englischer Titel

Chinesischer Titel

Autor:in

Verlag

1 Counselling for Toads: IS A= /0> Robert de Board  Tianjin People’s
A Psychological Adventure ~ E7E Publishing
2 The Courage to Be Disliked  #f i} JRIF BB Ichiro Kishimi China Machine Press
3 ToKill a Mockingbird FH—HRHHEE Harper Lee Yilin Press
4  One Hundred Years of AR Gabriel Garcia Nan Hai Publishing
Solitude Marquez
5  Educated: A Memoir RS KAEVRE)  Tara Westover Nan Hai Publishing
il
6  Charlotte’s Web BRI Elwyn Brooks Shanghai Translation
White Publishing
7  Positive Discipline IETHE# Jane Nelsen Beijing Union
Publishing
8  The Power of Insensitivity  £li/& /7 Junichi Qingdao Publishing
Watanabe
9  The Most Tender i EqES e Oh Eun-young CITIC Publishing
Upbringing: Be a Gentle
but Steadfast Parent
10 Journey Under the HAT Keigo Higashino  Nan Hai Publishing
Midnight Sun
11 The Little Prince INETF Antoine de Tianjin People’s

Saint-Exupéry

Publishing
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12 Totto-Chan: The Little Girl HiIL/NE S Tetsuko Nan Hai Publishing
at the Window Kuroyanagi
13 Nonviolent Communication JF& f174iH Marshall B. Huaxia Publishing
Rosenberg
14 Guess How Much | Love EREBRA 2 2R Sam McBratney, Tomorrow
You Anita Jeram Publishing House
15 Miracles of the Namiya B A 075 Keigo Higashino  Nan Hai Publishing
General Store
2022 Bestsellerliste China — Top 15 chinesischer Originalwerke
Englischer Titel Chinesischer Titel ~ Autor:in Verlag
1 Distant Savior FEIL Rt = Dou Dou The Writer’s Publishing
2  Tolive B Yu Hua Beijing October Art &
Literature Publishing
3 Wish You Love Yourself EAERMEIR  Fang Qi Beijing Union
Too H Publishing
4  The Three-Body Problem =K Liu Cixin Chongging Publishing
5 A Wavy Life NAEE G Mai Jia Beijing October Art &
Literature Publishing
6  Close to The Buddha E T Khenpo Sherab Hainan Publishing
Zangpo Rinpoche
7  Life and Death are TR 5 Mo Yan Zhejiang Literature &
Wearing Me Out Art Press
8 Take Care {REE Da Bing Beijing Union
Publishing
9  Ordinary Word SERLE TH A Lu Yao Beijing October Art &
Literature Publishing
10 Moments We Shared =IIAEN/NEES Zhang liajia Hunan Literature & Art
Press
11 The Faith as Premise of [7 & 1E Luo Xiang China Legal Publishing
Freedom
12 Details of Law R L LR Luo Xiang Yunnan People’s
Publishing
13 The Underlying Logic: KEZ Liu Run China Machine Press
How to See the Essence of
Things
14 In the World A tH:[E] Liang Xiaosheng China Youth Press
15 Dream of the Red AR Cao Xueqin People’s Literature

Chamber

Publishing
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Kinderbiicher — allgemein gute Entwicklung, 90 % der Verlage im Wettbewerb

Der Einzelhandelsmarkt fir Kinderbiicher verzeichnete 2022 zum ersten Mal ein negatives
Wachstum und ging im Vergleich zum Vorjahr um 10,41 % zurlick, nicht ganz so stark also
wie das Minus des Gesamtmarktes von 11,77 %. Bei einem Vergleich der Umsatzzahlen in
Mayang waren die drei groSten Subsegmente dabei Sachbuch und Kinderlexika (26,77 %),
Kinderliteratur (20,98 %) und Bilderbiicher (19,64 %). Die Uibrigen acht Subsegmente wie z. B.
Comics, Kunst fiir Kinder und Kindliche Entwicklung bis 5 Jahre haben insgesamt einen Anteil
von hochstens 8 %.

2012 betrug der Umsatzanteil von Kinderblichern in der Statistik von OpenBook zum
Bucheinzelhandel weniger als 20 %. 2016 war dieses Segment mit 23,25 % bereits das
groBte, mit jahrlich leicht steigenden Anteilen, bis es 2021 28 % des Umsatzes erreichte.
Auch die Anzahl der Verlage, die Kinderblicher in ihrem Programm flihren, wachst seit 2012
und umfasst mittlerweile 95%. Damit ldsst sich das Kinderbuch als wachstumsstarkstes und
dynamischstes Segment bezeichnen. Die Zahl der 2012 veréffentlichten Kinderbuchtitel gibt
der jahrliche Branchenbericht der National Press and Publication Administration mit 30966
Titeln an, darunter 19396 Erstdrucke; 2021 betrug diese Zahl 46322 Titel, bei 18812
Neuerscheinungen und 27510 Nachdrucken. Die Gesamtzahl ver6ffentlichter Titel stieg also
deutlich, der Anteil der Neuerscheinungen ist jedoch riicklaufig.

Buchpreise — Anstieg um liber 10 %, groBe Preisunterschiede in unterschiedlichen
Absatzwegen

Ein von Centrin (14> 2 = /A 7]) im Januar 2023 verdffentlichter Buchmarktbericht in Zahlen
2022 weist einen durchschnittlichen Buchpreis flir den gesamten chinesischen Buchmarkt
von 48,63 CNY aus, was einem Anstieg von 13,86 % gegeniiber dem gleichen Zeitraum des
Vorjahres entspricht. Der Durchschnittspreis fir sozialwissenschaftliche Titel lag bei 55,78
CNY und verzeichnete damit den groRten Anstieg von (+25,27 %), was auf einen deutlichen
Preisanstieg in den Unterkategorien Politik und Militar zurlickzufiihren ist. Der
Durchschnittspreis fir Kinderbiicher lag bei 46,4 CNY, fir Literatur und Kunst bei 53,44 CNY
und fur Wissenschaft und Technik bei 66,91 CNY.

Preisnachlasse finden auf dem chinesischen Buchmarkt flichendeckend Verbreitung, doch
ihre Hohe unterscheidet sich stark zwischen den einzelnen Vertriebskanalen. Laut OpenBook
gewahrte der stationdre Buchhandel im Jahr 2022 durchschnittlich etwa 12 % Rabatt,
vertikale und andere E-Commerce-Kanale 22 %, die Plattformen der groRen Online-
Buchhandler 44% und auf Kurzvideo-Plattformen waren durchschnittliche Preisnachlasse von
58 % zu finden.

Neuerscheinungen - sinkender Anteil am Gesamtmarkt

171100 Neuerscheinungen erreichten den chinesischen Markt im Jahr 2022 laut dem
Marktbericht Nationale Neuerscheinungen von OpenBook. Diese Zahl entspricht 7,32 % der
insgesamt 2338400 am Markt verfligbaren Titel. Im Vergleich zu 2021 hat sich die Anzahl der

6
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Neuerscheinungen um etwa 25000 verringert, ihr Umsatzanteil am gesamten
Einzelhandelsmarkt gemessen in Mayang lag 2022 bei 13,63 % (-3 %). Von 2014 (20,66 %) bis
2022 zeigt sich in den Buchmarktdaten ein klarer Trend zu einem sinkenden Anteil von
Neuerscheinungen am Mayang des Gesamtmarkts.

Die grofite Vielfalt an Neuerscheinungen findet sich unter Lehrmitteln und Lernhilfen

(18,83 %). Fur den Publikumsmarkt machen das Kinderbuch (11,41 %), Sozialwissenschaften
(9,66 %), Wirtschaft und Management (9,20 %) sowie Technik und Technologie (8,81 %) mit
jeweils mehr als 15000 Titeln den gréBeren Teil der Neuerscheinungen aus. Thematisch
fallen vor allem Titel aus den Bereichen psychische Gesundheit, traditionelle Kultur,
Geschichte und Wissenscomics auf. Wissenscomics haben zudem ihre urspriingliche
Zielgruppe und Thematik ausgeweitet, richten sich sowohl an eine erwachsene als auch an
eine jingere Leserschaft und decken nicht mehr vorwiegend Geschichte, sondern auch viele
andere inhaltliche Aspekte wie Naturwissenschaften, Wirtschaft, Kultur und Kunst, ab.

Digitales Lesen

In einem im April 2022 veréffentlichten Bericht Digitales Lesen in China 2021 wird der
Gesamtumsatz fur Produkte des digitalen Lesens im Jahr 2021 mit 41,57 Milliarden CNY
angegeben, wovon 30,25 Milliarden CNY auf E-Reading des Publikumsmarkts, 8,55 Milliarden
CNY auf Horbilcher und 2,77 Milliarden CNY auf Fachpublikationen entfielen. Die Einnahmen
stammten dabei vor allem aus Abonnementmodellen (21,9 Mrd. CNY entsprechen 53 % des
Gesamtvolumens), Werbeeinnahmen (26 %) und Lizenzrechten (16 %).

Die Gesamtzahl digitaler Lesewerke betrug etwa 34,47 Millionen, was einem Anstieg von

11 % gegeniiber dem Vorjahr entspricht. 93 % davon waren Werke der Online-Literatur und
5,24 % (etwa 1,8 Millionen Titel) waren E-Books. Unter den E-Books verteilten sich die Werke
vor allem auf Belletristik, Biografien, Geschichte und Sozialwissenschaften, Lehrblicher und
Lehrmittel sowie Wirtschaftsmanagement. In der Online-Literatur finden sich die meisten
Werke in den Genres Liebesroman, Fantasy, Urban Workplace Fiction, Wuxia und Science-
Fiction.

502 Millionen Leser:innen konsumierten 2021 digitale Lesewerke, davon waren 57 % Manner
und 43 % Frauen. 27 % der Nutzer:innen waren unter 18 Jahre alt, 45 % 19-25 Jahre alt,

18,5 % 26-35 Jahre alt und 8,5 % waren 36-60 Jahre alt. Die durchschnittliche Anzahl der pro
Kopf konsumierten E-Books lag bei 11,58, die der Hérbiicher bei 7,08. Uber 92 % der
Nutzer:innen zahlten fiir ihre digitale Lektiire, wobei die Bereitschaft fiir Hérbiicher zu
bezahlen deutlich geringer war als fiir E-Books und Online-Literatur.

Die Einnahmen, die sich von den Verlagen fir digitale Inhalte erzielen lieRen, waren gering.
Drei ausgewahlte grolRe Verlagsgruppen und drei borsennotierte Privatverlage werden hier
anhand ihrer Jahresberichte 2021 auf Anteile der Einnahmen aus dem Geschaft mit digitalen
Inhalten an den Gesamteinnahmen analysiert:
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Fir die China Publishing Group (77 [E H it £ [4]) liegt dieser Anteil bei nur 0,23 %, fir die
CITIC Publishing Group (11 H! it 8 [41) bei 3,38 %, fiir Time Publishing & Media (I 4% H il
£ [H]) bei 1,56 %. Mit 11,8 % ist der Anteil des digitalen Geschéfts bei der privaten Dook
Media Group (15245 3 4t) deutlich hoher und war im Vergleich zum Vorjahr um 31 %
gestiegen. Dies ist insbesondere auf das Horbuchgeschaft zurlickzufiihren und stellt
innerhalb der Branche eine Ausnahme dar. Bei Guomai (53 3.1t lag der Anteil
beispielsweise bei 2,29 % (lUiberwiegend aus Einnahmen durch Horblicher, mit einem
geringen Anteil an E-Books) und fiir Thinkingdom (74 i) bei 2,54 %.

E-Books

Der Jahresbericht digitale Verlagsbranche China 2021-2022 beziffert den E-Book-Markt im
Jahr 2021 mit 6,6 Milliarden CNY, was einem Anstieg von 6,5 % gegeniiber dem Vorjahr
entspricht. Das gesamte Digital Publishing war 1276,264 Milliarden CNY wert (+8,33 %).
Dabei waren Internetwerbung, Online-Spiele, Online-Bildung und digitale Musik fir
insgesamt 92 % der Umsatze verantwortlich. E-Books machten am Gesamtmarkt also nur
einen verschwindend kleinen Anteil aus.

Im Juni 2022 kiindigte der groRte Teilnehmer des lokalen E-Book-Marktes, Kindle, seinen
vollstandigen Rickzug aus dem chinesischen Markt mit Juni 2023 an. Branchenumfragen
zufolge entfallen 25-50 % der E-Book-Einnahmen chinesischer Verlage auf die Verkaufskanale
von Amazon. Kindle trat vor zehn Jahren in den chinesischen Markt ein und trug maRgeblich
zur Entwicklung des E-Book-Marktes bei; das Unternehmen verkaufte pro Jahr eine knappe
Million an E-Readern und verfligt (iber mehr als 700 000 digitale Titel. Flr den aktuellen
chinesischen E-Book-Markt ist der Verbleib oder Verlust von Kindle ohne groRe Relevanz.
Einerseits liegt dies an dem geringen Zeitbudget, das Leser:innen neben Kurzvideos und Live-
Streaming fir digitale Blicher Gberhaupt noch aufzuwenden bereit sind. Zudem haben
mobile Leseplattformen wie WeChat Reading den E-Books einen grofRen Teil des Marktes
bereits abgenommen, und Branchendaten zeigen, dass liber 80 % der E-Book-Nutzer:innen
ihre Mobiltelefone als Lesegerat verwenden.

Im Wettbewerb um den Markt mit Online-Content und E-Books stehen sich einerseits
spezialisierte mobile Lese-Apps wie IReader und WeChat Reader gegeniiber. Doch auch
Unternehmen, deren Kernkompetenzen in anderen Bereichen liegen, sind Teil der
Anbieterstruktur: Dedao (152! beispielsweise, eine Plattform fiir Wissensdienste, liberzeugt
sowohl in Bezug auf ihre qualitative Auswahl von E-Book-Titeln als auch mit
benutzerfreundlicher Gestaltung. Ein weiteres Beispiel: Auf Toutiao (% H 3k2%%), einer
Nachrichten- und Informationsplattform des Unternehmens ByteDance, lasen allein im
ersten Halbjahr 2022 220 Millionen Nutzer:innen E-Books. Diese teilten um die 4 Millionen
Kommentare und Bewertungen und erzeugten Lese- bzw. Klickraten in einer Hohe von 5
Milliarden. Die Foren-Website Zhihu (%/1°F-, Aquivalent zu Quora), die Traffic von iiber 100
Millionen monatlichen Besuchern generiert, zog im Jahr 2022 eine Leserschaft von mehr als
33 Millionen Nutzer:innen an. Uber das Jahr gerechnet generierten diese etwa 300000
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Postings zu blicherbezogenen Themen und diskutierten (iber insgesamt 48 686 Blicher. Die
drei meistbesprochenen Biicher darunter waren die Trisolaris-Trilogie (=4&), Leben! (355 )
und Du musst nicht von allen gemocht werden von Ichiro Kishimi und Fumitake Koga. Zhihu
selbst arbeitete bereits mit (iber 300 Verlagen und Hunderten bekannten Autor:innen
zusammen und verfligt Gber ein Angebot von 130000 E-Books.

Online-Literatur

Die chinesische Online-Literatur hat Gber 20 Jahre der Entwicklung hinter sich, von einem
Nischenthema zum kulturellen Phanomen mit weltweitem Einfluss; sie hat die
zeitgendssische chinesische Literaturlandschaft verandert. Im April 2022 veroffentlichte die
Chinesische Akademie der Sozialwissenschaften einen Forschungsbericht, demzufolge der
Markt fiir chinesische Online-Literatur im Jahr 2021 eine Grof3e von 30 Milliarden CNY und
500 Millionen Leser:innen erreichte — Letzteres entspricht der Halfte der insgesamt 1
Milliarde chinesischen Internetnutzer:innen. Als die drei groBten Unternehmen in diesem
Feld kdnnen China Literature ([ ), IReader (%£[5%) und COL Digital Publishing (* SCfE£K)
angefiihrt werden, alle drei sind borsennotiert.

In der Leistungsbilanz von China Literature ist flir 2022 ein Gesamtumsatz von 7,63 Mrd. CNY
ausgewiesen, was einem Riickgang von 12 % gegeniiber dem Vorjahr und dem ersten
Umsatzriickgang seit dem Borsengang des Unternehmens entspricht. Der Nettogewinn lag
bei 1,35 Mrd. CNY (+9,6 %) und entspricht einer Gewinnspanne von 17,7 % (+3,5 %). 57 %
seiner Einklnfte (4,36 Mrd. CNY) erzielte China Literature mit dem Online-Geschift; 3,26
Mrd. CNY mit anderen Ertragsquellen wie Urheberrechtsgeschéaften. 240 Millionen monatlich
aktiven Nutzer:innen stand 2022 das Angebot von 540000 neuen Autor:innen und 950000
neuen Titeln zur Verfligung. Von 12 neuen und besonders erfolgreichen Autor:innen mit
groRem Potenzial gehérten 10 zur Generation der Post-90er. Auf der internationalen
Ausgabe der zu China Literature gehorigen Onlineplattform WebNovel wurden Ende 2022
etwa 2900 aus dem Chinesischen lbersetzte Werke und 500000 chinesische Originalwerke
bereitgestellt. 340000 internationale Online-Autor:innen sind mit der Plattform WebNovel
verbunden und erreichen damit eine Leserschaft von 170 Millionen Nutzer:innen weltweit.

Die Starke von China Literature im Vergleich zu anderen Wettbewerbern auf dem Online-
Literaturmarkt liegt in den Gber die Jahre hinweg gesammelten Inhalten und Kompetenzen in
IP-Management und -Verwertung. Qualitativ hochwertige Werke der Online-Literatur sind
eine wichtige IP-Quelle fiir chinesische TV-Dramen und Anime, und auf den drei grof3en
Videostreaming-Seiten iQiyi (% % 2.), Tencent Video (/& iHA155) und Youku (fitfE) sind Giber
50 % der Top-10-Serien des Jahres Adaptionen von Werken der Online-Literatur. Dass China
Literature trotz alledem einen Umsatzriickgang von 12 % einbiiRte, fihrte zu
brancheninternen Diskussionen. Neben dem makrodkonomischen Umfeld sind die Griinde
auch in dem grofRen Druck zu suchen, dem das Unternehmen durch Marktveranderungen
ausgesetzt war. Im Free-to-Read-Sektor machten sich das von ByteDance unterstiitzte Fangie
Novel (F7i7Mit) und Qimao (-LJ#i/)Mid) von Baidu in kurzer Zeit einen Namen; was die
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Zahlen aktiver Nutzung pro Monat betrifft, haben beide China Literature bereits weit
Uberholt.

Horbiicher und Audio-Markt

Branchenexpert:innen schatzen ein Wachstum des chinesischen Online-Audiomarkts von 1,6
Mrd. CNY im Jahr 2016 auf Gber 20 Mrd. CNY im Jahr 2021 und prognostizieren bis zum Jahr
2026 das Erreichen eines Marktvolumens von 120 Mrd. CNY. Marktfiihrer und Vorbild fur
Geschaftsmodelle der Audiobranche ist Ximalaya (& 547 #) mit einem Umsatz von 5,857
Milliarden CNY im Jahr 2021, durchschnittlich 268 Millionen monatlichen Nutzer:innen und
einer Handelsspanne von 54 %. Ximalayas Anteil am Online-Audio-Markt betrug 2021 28 %.
Nennenswert sind zudem die beiden anderen fiihrenden Online-Audio-Plattformen QingTing
FM (I FM) und Lizhi Inc. (75 4%).

Im vierten Quartal 2022 erzielte Ximalaya schlielRlich nach zehnjahrigem Bestehen seinen
ersten Quartalsgewinn im achtstelligen Bereich. Ein vom Unternehmen veréffentlichter
Bericht Produktion und Verwertung originaler Inhalte 2022 zeigt im Vergleich zum Vorjahr
eine um 24,6 % gestiegene Anzahl von Urheber:innen und eine Zunahme der monatlichen
Produktion qualitativer Inhalte um 146 %. Ximalaya hat Partnerschaften mit rund 160
fiihrenden Verlagen, darunter CITIC (F15), Xiron (B5%2k), Guomai (}£Z%) und Yilin Press (7%
#K) sowie liber 140 Online-Literaturplattformen. 2022 stellte Ximalaya zudem englische und
chinesische Hérbuchfassungen von Harry Potter online, lizenziert von Pottermore Publishing.
Das breite Spektrum an Lizenzpartnerschaften ermaoglicht eine Vielfalt an Inhalten auf der
Plattform, die zudem alle Altersgruppen abdecken. Unter Schiiler:innen und Student:innen,
Angestellten und Miittern betragen nach eigenen Angaben des Unternehmens die
Nutzungsraten jeweils 61,7 %, 67,7 % und 66,5 %.

Podcasts

Podcasts erfillen in Bezug auf Kulturinhalte zunehmend die Funktion, IP aufzubauen. 2021
erlebte Podcasting in China ganz allgemein ein Boomjahr, wahrend 2022 als Jahr 1 der
Kommerzialisierung betrachtet wird. Branchenanalysen zufolge hatten chinesische Podcasts
im Jahr 2022 rund 100 Millionen Hoérer:innen, und damit sind sie eines der beliebtesten
Streaming-Formate. Listen Notes zufolge stieg die Zahl chinesischer Podcasts von 2000 im
Jahr 2019 auf 16000 im Jahr 2020 und auf iber 50000 im Jahr 2022. Die drei grof3ten
Podcast-Plattformen sind dabei Xiao Yu Zhou (/N FH), Apple Podcasts und Ximalaya.

JustPod berechnet in Ein neuer Blick auf chinesische Podcasts 2022 das Durchschnittsalter
chinesischer Podcast-Hoérer:innen mit 30,2 Jahren. 48,4 % der Zuhorer:innen leben in
sogenannten First-Tier-Stadten wie Beijing, Shanghai und Guangzhou und 53,1 % der
Zuhorer:innen sind weiblich. Es handelt sich dabei um eine neue Gruppe vorwiegend
urbaner Verbraucher:innen mit Gberdurchschnittlich hohem Bildungsniveau und starker
Kaufkraft. Im Vergleich zu Kurzvideos und Live-Streaming sind Podcasts als Nischenmarkt zu
betrachten, doch durch ihre Besonderheiten und Konsumgewohnheiten eignen sich die
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Nutzer:innen besonders gut als Zielgruppe wissensbasierter Inhalte und stehen auch mit der
Verlagsbranche in engerer Verbundenheit. Eine Reihe chinesischer Verlage konzentriert sich
bereits auf den Aufbau geeigneter Marken, mit deren Hilfe sie ihren Leser:innen tber
Podcasts wertvolle Inhalte bieten und die Kundenbindung erhéhen will. Im Ergebnis soll dies
zu einer langerfristigen Vertrauensbeziehung zwischen Leser:innen und den Verlagen fihren
und den Buchverkauf férdern.

Lizenzhandel

Laut Grundlegenden Informationen zur nationalen Medien- und Verlagsindustrie 2021 der
National Press and Publication Administration ([& Z#T [ H it &) aus dem Februar 2023
importierte China im Jahr 2021 12 005 Buchlizenzen und exportierte 11795 Buchlizenztitel.
Untenstehend sind diese Zahlen zum Lizenzhandel weiter im Detail aufgeschlisselt.

Lizenztitel wurden vor allem aus den folgenden Landern und Regionen importiert: USA
(3211), Vereinigtes Konigreich (2624), Deutschland (883), Frankreich (742), Russland (97),
Kanada (125), Singapur (267), Japan (1990), Siidkorea (441), Hongkong (129), Macao (2),
Taiwan (355), andere Regionen (1139).

Exportiert wurden Buchlizenztitel in die folgenden Lander und Regionen: USA (849),
Vereinigtes Konigreich (417), Deutschland (403), Frankreich (165), Russland (1000), Kanada
(228), Singapur (549), Japan (366), Stidkorea (458), Hongkong (539), Macao (58), Taiwan
(784) und andere Regionen (5979).

Schlagworte und Trends

Die Schwierigkeiten, mit denen die Buchbranche im Jahr 2022 konfrontiert war, Gberstiegen
die Erwartungen, und der Buchhandel stand tiber alle Verkaufskanale hinweg unter groem
Druck. Da waren zum einen die Auswirkungen der Pandemie, vor deren Hintergrund alle
Branchen mit Problemen zu kdmpfen hatten, und die Verlagsbranche bildete da keine
Ausnahme. Doch auch Verdanderungen in den unterschiedlichen Vertriebswegen hinterlieSen
ihre Spuren: Der E-Commerce trieb den stationdren Einzelhandel in eine Abwartsspirale, der
traditionelle E-Commerce musste sich dem Erfolg der Kurzvideo-Plattformen gegeniber
behaupten, und selbst der Wettbewerb um Traffic und Kundenzahlen innerhalb vollig neuer
Vertriebskandle war hart. Auch die anhaltende Konsumschwéache wirkte sich 2022 auf den
Buchhandel aus. Angesichts dieser zahlreichen Herausforderungen fand innerhalb der
Buchbranche eine Riickbesinnung auf Inhalte statt.

Turbulente Zeiten fiir den Vertrieb

Das wichtigste Schlagwort des Jahres 2022 war zweifellos der Umbruch, der die
Vertriebswege ergriffen hat. Systeme fiir Remission und Abrechnungszeitraume sind in der
chinesischen Buchbranche etabliert, doch eine Buchpreisbindung gibt es nicht. Niedrige
Preise, lange Abrechnungszeitrdume und hohe Zahlen bei den Remittenden treiben viele
Verlage in einen Uberlebenskampf. Doch friiher allgegenwirtige Probleme mit ausstindigen
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Zahlungen und hohen Lagerbestdnden sind heutzutage dank des Internets kaum noch ein
Thema; wurden vor einigen Jahren noch die Auswirkungen des Internets auf die
Buchbranche mit negativen Begriffen wie Angriff und Druck beschrieben, so definiert sich
nach drei Jahren der Pandemie die Beziehung zwischen Verlagsbranche und Internet durch
ein neues Nutzenverhiltnis, proaktiven Einbezug neuer Moglichkeiten und Transformation
bzw. Grenziliberschreitung. Die Vertriebskanale sind vielfaltiger geworden und geben den
Verlagen mehr Freiheit und Gestaltungsraum.

Guomai Direktor Qu Hongbin machte drei wesentliche Phasen aus, die verschiedene
Geschaftsmodelle des chinesischen Buchmarkts in den letzten zehn Jahren bestimmten: Vor
2010 sei dies ein Modell 1.0 gewesen, in den Verlagen nichts anderes taten, als ihre Biicher
an die Vertriebskanéle zu schicken und der Schwerpunkt im Vertrieb darin lag, die eigenen
Kanale so weit wie moglich auszuweiten. 2010-2020 herrschte ein Modell 2.0 vor, in dem die
Verlage ihre Biicher an die verschiedenen Vertriebswege versandten und dann versuchten,
sich auf Online- und Offline-Plattformen besser zu positionieren, um gréBere
Aufmerksamkeit zu erlangen; der Vertrieb konzentrierte sich dann vor allem darauf,
moglichst viel Platz in den Regalen zu erobern. Seit 2020 sehen wir ein Modell 3.0, in dem
Konsumszenarien und -bediirfnisse der Leser:innen immer individueller werden. Immer
seltener finden sich dabei Millionen-Bestseller auf dem Markt, und fiir die Verlagsbranche
gilt es, spezifische Inhalte fir spezifische Gruppen zu produzieren und die Prazision bei der
Ansprache des Zielpublikums zu erhéhen. Guomai habe beispielsweise (iber mehrere Jahre
hinweg eine dulRerst groBe Medienmatrix mit tber 70 Millionen Nutzern in der
Unternehmensdomain aufgebaut und sich damit ein neues verlegerisches Spielfeld eréffnet.

Fir viele chinesische Verlage gestaltet sich der Buchvertrieb heute einfacher als zuvor.
Musste man friiher alles dafiir tun, fiir eine Neuerscheinung einen guten Platz im
Buchhandlungsregal zu finden, eine moglichst prominente Platzierung auf den Webseiten
der Onlinehandler erreichen und mit Hilfe der Medien einen Platz im Scheinwerferlicht
ergattern, so sind diese Aspekte heutzutage nicht mehr ganz so wichtig. Um den
Bekanntheitsgrad einer Neuerscheinung zu steigern, lassen sich neue Medien gut einsetzen,
und diese Aufmerksamkeit lasst sich danach auch auf andere Kandle und Plattformen
Ubertragen. Verkaufen sich Titel Gber unternehmenseigene Domains und Kanale gut, so
bewerten auch andere Plattformen diese Werke als wichtiges Produkt. Daten sind das
Uberzeugendste Verhandlungsmittel.

Kurz- und Live-Videos fiir den eigenen Verkauf nutzen

Potenzielle Konsument:innen tber Produkte zu informieren ist ein notwendiges Element im
Handel, und Kurzvideos und Live-Streaming sind sehr direkte und effektive Wege dazu. Die
Algorithmen der Plattformen flihren enorme Zahlen von User:innen mit den Verlagen
zusammen, die sich dann darauf konzentrieren kbnnen, auf ihre Kund:innen mit Produkten
mit einem hohen Kosten-Nutzenverhaltnis zuzugehen und effektive operative Strategien im
Sinne dieser Ansprache umzusetzen. Die eigene Marke zu starken kann die Abhdngigkeit der

12



BIZ PEKING

Buchinformationszentrum

Verlage von einigen wenigen Verkaufskanalen verringern und ihnen dabei helfen,
Preissetzung und den Umgang mit Kund:innen fester in eigenen Handen zu halten.

Im stationdren Buchhandel, aber auch tiber die Plattformen der E-Commerce-Héandler ist

der Buchverkauf in hohem Mal3e von zwischenmenschlichen Beziehungen abhangig. Bei der
Ausstellung von Waren in Geschaftsauslagen und auf den Seiten von Onlinehdndlern spielen
Abteilungen wie der Bucheinkauf und die Auswahl, die fiir Plattformen getroffen wird, eine
bestimmende Rolle und kénnen fiir das Schicksal eines einzelnen Titels entscheidend sein. Im
Zeitalter des Live-Streamings und der Kurzvideos hingegen haben Verlage die Moglichkeit,
autonomer zu agieren. Neben den Vorteilen des Produkts selbst kann ein populares
Kurzvideo eine groRe Zahl von User:innen anziehen und auch eine Live-Ubertragung kann
hohe Umsatze generieren. Es ist moglich, zwischen Autor:innen, Lektor:innen, Marketing und
User:innen direkte und zeitnahe Kommunikation herzustellen und groRartige Blicher ohne
eine Beeintrachtigung durch kiinstliche Filter vorzustellen. Lektor:innen, die geschickt planen
und inszenieren, kreatives Marketing und qualitativ hochwertige Produkte haben in einem
solchen Umfeld gute Chancen, sich von der Masse abzuheben.

Dongfang Zhenxuan

Von den Verlagen geliebt und gefiirchtet: Kurzvideo- und Live-Streaming-Vlogger und -
Moderatoren. Einerseits generieren manche von ihnen enorme Umsatze, doch auch die
Rabatte, die sie verlangen, sind oft nur schwer zu verschmerzen. Dongfang Zhenxuan (%< /7
#}.1%) hat einen Schritt aus dem Preiswettbewerb herausgewagt und iiberzeugte mit Inhalten
— ein Beweis daflr, dass der Erfolg von Livestreamings im Blicherverkauf nicht notgedrungen
von Niedrigpreisen abhangig sein muss. Ein weiterer Vorteil fir die Verlagsbranche lag dabei
in der Stimulierung der Kauf- und Leseinteressen einer groBeren Anzahl von User:innen, und
in der dulRerst erfolgreichen Vermarktung einer Anzahl von Werken —insbesondere
literarischer —, die sich als namhaft, aber noch nicht populér beschreiben lieRen.

Angesichts des Erfolgs, den dieser Verkaufskanal genieRt, hier ein paar Worte zu seinem
Hintergrund: Dongfang Zhenxuan (,,Oriental Selection”) ist das Ende 2021 gegriindete E-
Commerce Livestreaming-Label des Unternehmens East Buy Holding Ltd. (friiher Koolearn)
der New Oriental Education & Technology Group. Die Reform des privaten Bildungssektors,
bekannt unter dem Schlagwort Shuang Jian, hatte die Unternehmensgruppe zu einer
tiefgreifenden Umstrukturierung und Neuorientierung gezwungen. Dongfang Zhenxuan
verdankt seine Popularitdt (36 Millionen Follower) vor allem Livestream-Moderatoren wie
Dong Yuhui, einem ehemaligen Englischlehrer bei New Oriental: Der beeindruckte die
Zuseher:innen der Show, in der insbesondere landwirtschaftliche Erzeugnisse und Waren des
taglichen Bedarfs verkauft werden, mit seinen Prasentationsfahigkeiten, seinem
umfangreichen Wissen in den verschiedensten Bereichen — und indem er ihnen nebenbei auf
anschauliche Weise englisches Vokabular ndherbrachte. Der Erfolg der Sendung beruht also
auf einem speziellen Format, das sich von anderen Verkaufssendungen durch die Vermittlung
von Wissen und eine emotionalere Darstellungsweise abhebt. Ein weiterer Faktor ist die
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Marke, die New Oriental tber all die Jahre hinweg aufgebaut hat, und die mit Integritat und
sozialer Verantwortung verbunden wird.

Branding

Rebranding lautet ein weiteres Trendthema der letzten zwei Jahre: Viele Verlage durchliefen
Restrukturierungen und damit entstand eine Reihe kleiner, aber feiner und unabhangiger
Verlagsmarken. Der Grund hierfir ist in dem derzeitigen Branchenumfeld zu suchen, das
kleinen Verlagen und neuen Marken eher entgegenkommt. Waren kleine Verlage friiher
abhangig von Verkaufen tiber Business-Kunden wie GroRdistributoren, in denen eine geringe
GrolRe auch einen Mangel an Verhandlungsmacht bedeutete — der so einschneidend war,
dass selbst zeitgerechte Bezahlung darunter litt —, so ist es ihnen heute moglich, nicht nur in
der Buchproduktion mit Qualitdt zu punkten, sondern auch in der sorgfaltigen Bearbeitung
ihrer Verkaufskanale, die auch vollkommen unabhéangig von groRRen Plattformen abgewickelt
werden kann. Ob nun Vlogging oder Livestreaming zu Verkaufszwecken, grolRe AuRenstinde
oder Cashflow-Probleme aufgrund mangelnder Verhandlungsmacht sind in diesen
Geschaftsmodellen kein Thema mehr. Fir Firmengriinder:innen und kleine Unternehmen
kann dies ein wichtiger Faktor sein.

Eigenmarketing und der Aufbau eigener Fangemeinden war damit einer der wichtigsten
Branchentrends des Jahres 2022. Die Leserschaft hat sich in den letzten zehn Jahren stark
verandert: lhre Zahl wird kleiner, der Wettbewerb um Aufmerksamkeit durch eine Vielzahl
von Unterhaltungsmoglichkeiten ist gréer, und Biicher haben als Konsumprodukt nicht
mehr die gleiche Stellung wie frilher. Demgegeniiber steht ein gestiegenes Interesse und
Verstandnis der verbliebenen Leser:innen fur das Produkt Buch und die Marken, die
dahinterstehen. Dieser Wandel der Leserschaft lasst sich auch als Appell an die Buchbranche
verstehen, der Entwicklung von Marken groRe Aufmerksamkeit zu schenken.

Die Krisen des Jahres 2022 haben auch die Kernkompetenzen der Verlage zum Vorschein

gebracht und gestarkt, und es gibt guten Grund, optimistisch in die Zukunft der Buchbranche
zu blicken.

Im Anhang dieses Berichts ist eine Titelliste beigefiigt. Sie stellt eine Auswahl deutscher
Lizenztitel dar, die ins Chinesische libersetzt wurden und im Jahr 2022 erschienen sind.

14



BIZ PEKING

Buchinformationszentrum

Ausgewahlte Quellen:

- 2022 FEPBEETIHFEEIRE
2022 Jahresbericht Bucheinzelhandel
https://mp.weixin.qq.com/s/r2 hTkf8 Go7CUKMTG70fFA

- 2022 FEAEF B TSRS
2022 Marktbericht Nationale Neuerscheinungen
https://mp.weixin.qg.com/s/m_ cXrXdybQiT7xE91ndrvw

- 2021 4z [E it solk A O

Grundlegende Informationen zur nationalen Medien- und Verlagsindustrie 2021
https://www.nppa.gov.cn/nppa/upload/files/2023/2/877677fb7ffba21l.pdf

= 2021 4F 5 P [ E B R
Digitales Lesen in China 2021
http://www.cadpa.org.cn/3277/202206/41513.html

- €2021-2022 H FE B O AR EE AR ) o AR Rk
Jahresbericht digitale Verlagsbranche China 2021-2022

- 1 2022 EFEPIEETIGIRE KT
Der erste Jahresbericht Bucheinzelhandel 2022 ist da
https://mp.weixin.qq.com/s/LI2xFLdzwFvWe8X90hfK2g

= REB S AT ANEARRK, FRMRE A RS RXFE R
Yang Wenxuan: Die Zukunft der Buchbranche — so optimistisch wie heute war ich noch nie
https://mp.weixin.qq.com/s/nQPXjOgp8nu8hqg3vLFhjlg

- SPEEMOR: WEANTERRAR, BEAFEREAT A

Qu Hongbin: Traffic ist Trumpf und schuld an schlechten Buchverkaufszahlen ist man in
dieser Zeit nur selbst

https://mp.weixin.qq.com/s/pDtOWYHKfzkSE f4QFhjlA

- BERTIE S EEE K ? 2012—2022 /b )L H AR B 5 s
Kann der Kinderbuchmarkt so rasch weiterwachsen? Ein Riickblick auf das Kinderbuch 2012-
2022 https://mp.weixin.qg.com/s/Y39ey3TQrORSLLIKgySVcQ

— Non—IFRS JHER$A [F LL K1 9. 6%
Alternative Leistungskennzahlen steigen um 9,6 % gegeniiber dem Vorjahr
https://tech.cnr.cn/techph/20230316/t20230316_526184663.shtml

- R EGE 1. 27 s, RSB IRIEG 2 BB AE?

Digitales Verlagswesen (iber 1,27 Billionen wert, wie geht es mit der Integration mit dem
traditionellen Verlagswesen weiter?
https://mp.weixin.qq.com/s/yLhNWmMRXWfc5Fy-wfAJLBg

- HEIORER (2022 FER AN B AE SRS
Ximalaya Bericht: Original-Content im Jahr 2022
https://mp.pdnews.cn/Pc/ArtinfoApi/article?id=33163818
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Auswahl von Neuerscheinungen deutschsprachiger Werke in chinesischer Ubersetzung im Jahr 2022

Uber 1000 neue deutsche Titel in chinesischer Ubersetzung finden sich jedes Jahr auf dem chinesischen Buchmarkt — diese
Zahl inkludiert Neuauflagen Uberarbeiteter Werke. Diese decken eine breite Palette von Genres und Kategorien ab,
darunter Literatur, Sozialwissenschaften, Ratgeber, Wissenschaft und Technik, Kunst, Bildung, Kinderbuch und vieles mehr.
Nachfolgend eine Liste mit 150 dieser Neuerscheinungen aus dem Jahr 2022, von denen die meisten das erste Mal ins

Chinesische lUbersetzt wurden.

Das Buchinformationszentrum Peking will damit die Vielfalt der Lizenzkooperationen aufzeigen, die bereits bestehen, und
die neu Ubersetzten Werke einem gréRBeren Publikum an Leser:innen und Institutionen in China besonders empfehlen —da

diese im Vergleich zu bereits bekannten Bestsellern verstarkter Férderung bedirfen.

Die Informationen in dieser Liste beruhen vorwiegend auf eigener Online-Recherche und erhebt keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit. Sollten sich trotz aller Sorgfalt Fehler in der Liste befinden, so bitten wir um entsprechenden Hinweis und
werden diese umgehend korrigieren. Gemeinfreie Werke wurden in die Liste nicht aufgenommen und auch Neuauflagen

sind darin nur in sehr beschrankter Zahl aufgefiihrt.
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Autor*in: Ernst Jlinger
Titel dt.: In Stahlgewittern
Verlag dt.: Klett Cotta
Titel cn.: (SREEXILED
Verlag cn.: ARXZHhRit
ISBN: 9787020166862

Autor*in: Reginald Griinenberg

Titel dt.: Die Entdeckung des Ostpols

Verlag dt.: Perlen Verlag
Titel cn.: (RINERMR)

Verlag cn.: FERIEHRAT]
ISBN: 9787505752740

Autor*in: Juliane Koepcke

Titel dt.: Als ich vom Himmel fiel
Verlag dt.: Piper

Titel cn.: (HEAYZSHEROME)

Verlag cn.: Jb5REAS HhRit

ISBN: 9787559663849

Autor*in: Barbara Yelin
Titel dt.: Irmina

Verlag dt.: Reprodukt
Titel cn.: (ZHELY
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Autor*in: Takis Wiirger
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Verlag dt.: Carl Hanser
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Verlag cn.: ARXZFHhRAE
ISBN: 9787020148844

Autor*in: Isabel Abedi
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Verlag dt.: Arena

Titel cn.: (MBIRAR)
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ISBN: 9787020173259

Autor*in: Bernd Brunner

Titel dt.: Als die Winter noch Winter waren
Verlag dt.: Galiani-Berlin

Titel cn.: (BFREEZRAIFHRY

Verlag cn.: BEEi8HARAE

ISBN: 9787573500243
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Verlag dt.: Loewe

Titel cn.: (FEEZHL) LBLEK )
Verlag cn.: iTAREN Z Hhkit
ISBN: 9787559471246

Autor*in: Diana Amft

Titel dt.: Die kleine Spinne Widerlich
Verlag dt.: Baumhaus

Titel cn.: (4FEFROLEFE)

Verlag cn.: FiEHAR T
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Autor*in: Kai Pannen
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Verlag dt.: Tulipan
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Autor*in: Jorg Mihle
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Verlag dt.: Moritz
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Verlag cn.: iR
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Verlag dt.: arsEdition
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Autor*in: Nikolaus Heidelbach

Titel dt.: Wenn ich groB bin, werde ich Seehund

Verlag dt.: Beltz & Gelberg
Titel cn.: (KX, REZBE9)
Verlag cn.: ["AIWEAF Hhfkit
ISBN: 9787549588572

Autor*in: Christian Duda, Julia Friese
Titel dt.: Bonbon

Verlag dt.: Beltz & Gelberg

Titel cn.: (/VHER)

Verlag cn.: 8B HRR T

ISBN: 9787511061607

Autor*in: Fredrik Vahle, Verena Ballhaus
Titel dt.: Mause wie wir

Verlag dt.: Beltz

Titel cn.: (fA@MEREFRAYNER)

Verlag cn.: KRR T

ISBN: 9787501617852

Autor*in: Labor Ateliergemeinschaft
Titel dt.: Das wird bestimmt ganz toll!
Verlag dt.: Beltz & Gelberg
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Verlag cn.: KRR

ISBN: 9787501618545
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Autor*in: Ursula Wolfel, Bettina Wolfel
Titel dt.: Das blaue Wagil6

Verlag dt.: Thienemann

Titel cn.: (FEEESERIFEHED

Verlag cn.: F{5HhR4E

ISBN: 9787521739312

: Autor*in: Fee Kramer, Nikolai Renger
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Verlag dt.: Esslinger
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Verlag cn.: XX Hhtt

ISBN: 9787501617708

Autor*in: Jutta Bicker
Titel dt.: Zorilla

Verlag dt.: Kunstanstifter
Titel cn.: ((ERAEMEE)
Verlag cn.: ARHB TR
ISBN: 9787107370908

Autor*in: Christine Ziegler

Titel dt.: Kunstfresser — Aus dem Leben einer
Museumsmotte

Verlag dt.: Stidpol

Titel cn.: (FRAEBHIEIZZA)

Verlag cn.: JtFRRIERAHARIE

ISBN: 9787571423698
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Autor*in: Marc-Uwe Kling

Titel dt.: Der Tag, an dem die Oma das Internet kaputt
gemacht hat

Verlag dt.: Carlsen

Titel cn.: (YHniLLtHRRERERRIEE—K)

Verlag cn.: #/7HhRit

ISBN: 9787544876261

Autor*in: Reiner Zimnik

Titel dt.: Der Bar auf dem Motorrad
Verlag dt.: Diogenes

Titel cn.: {EEFEZE _ERY/IVERRE)
Verlag cn.: BERAZF Hhit

ISBN: 9787305244988

Autor*in: Barbel Oftring, Alexandra Helm
Titel dt.: Stell dir vor, du warst...

Verlag dt.: moses

Titel cn.: {(fRAMRE—R=04D)

Verlag cn.: JAAITEXF Hhkit

ISBN: 9787559846105

Autor*in: Marion Clausen, Katharina Tebbenhoff, Renate
Seelig

Titel dt.: Honiggras und Léwenzahn

Verlag dt.: Patmos

Titel cn.: (ERIBRIR)

Verlag cn.: ;BIE+HF

ISBN: 9787556708703

Autor*in: Franziska Biermann
Titel dt.: Der magnetische Bob
Verlag dt.: G&G

Titel cn.: (IX—XEEHE 7i#BRES)
Verlag cn.: JbRRIEFR AR TR
ISBN: 9787571421373

Autor*in: Susanne Schadlich
Titel dt.: Winziges Leben
Verlag dt.: Carlsen

Titel cn.: (BARAIIMEE)
Verlag cn.: EBF Tl ARt
ISBN: 9787121440311

Autor*in: Ebi Naumann
Titel dt.: Das rote Ding
Verlag dt.: Aladin

Titel cn.: (/NIRR)

Verlag cn.: BERAZFE HARAE
ISBN: 9787305251696

Autor*in: Katharina Tebbenhoff, Renate Seelig
Titel dt.: Zwergenreich und Wurzelwald
Verlag dt.: Patmos

Titel cn.: (FRMAIBEZARD

Verlag cn.: ;B8IEH3

ISBN: 9787556709106
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Titel dt.: Lebensgrof: Tiere des Waldes
Verlag dt.: Coppenrath

Titel cn.: ( SERMEHIERIE)

Verlag cn.: ;BIEHF

ISBN: 9787556709052

Autor*in: Marc-Uwe Kling, Astrid Henn

Titel dt.: Das NEINhorn und die SchLANGEWEILE
Verlag dt.: Carlsen

Titel cn.: (FASSTHME)

Verlag cn.: [ AIfERZF kit

ISBN: 9787559849939

Autor*in: Bettina Obrecht, Julie Volk

Titel dt.: Dann gehe ich jetzt, sagte die Zeit
Verlag dt.: Tulipan

Titel cn.: {BYIENR, FET)H

Verlag cn.: D) LE R

ISBN: 9787558913600

Autor*in: Wieland Freund

Titel dt.: Nemi und der Hehmann
Verlag dt.: Julius Beltz

Titel cn.: {RKFNIBSCE)

Verlag cn.: —+—tH2HAR M
ISBN: 9787556854608

Autor*in: Marc-Uwe Kling, Astrid Henn
Titel dt.: Das NEINhorn

Verlag dt.: Carlsen

Titel cn.: {RIZAHVRAESE)

Verlag cn.: ["HIWEARF kit

ISBN: 9787559843678

Autor*in: Willi Tobler, Rotraut Susanne Berner
Titel dt.: Karak und der Zuckerbacker

Verlag dt.: Moritz

Titel cn.: (Fehise SEERID)

Verlag cn.: Z+—tHEEHiRtt

ISBN: 9787556860463

Autor*in: Antje Damm

Titel dt.: Alle Zeit der Welt
Verlag dt.: Moritz

Titel cn.: (5 _EFFAERIATIE
Verlag cn.: XK ARt

ISBN: 9787501617791

Autor*in: Bernd Flessner, Peter Schilling
Titel dt.: Der kleine Major Tom

Verlag dt.: Tessloff

Titel cn.: (INBIBATZKER)

Verlag cn.: i I3 2 it

ISBN: 9787533966454
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Autor*in: Mike Schéafer

Titel dt.: Mein Geld, dein Geld
Verlag dt.: Julius Beltz

Titel cn.: (FRAYEL, 1RAVERD
Verlag cn.: BB F Tl Hhiit
ISBN: 9787121443329

Autor*in: Martin Deggelmann

Titel dt.: Joe und die Carbon Connection
Verlag dt.: Komplett-Media

Titel cn.: (FRRIBFAUFF)

Verlag cn.: FERIEHRAT]

ISBN: 9787505754270

Autor*in: Monika Heumann, Hans-Glinter Heumann
Titel dt.: Musikgeschichte fiir Kinder

Verlag dt.: Schott Music

Titel cn.: (D) LBERE RS )

Verlag cn.: HiSEREMRt

ISBN: 9787552323924

Autor*in: Verena Reinhardt

Titel dt.: Der Hummelreiter Friedrich Lowenmaul
Verlag dt.: Beltz & Gelberg

Titel cn.: (REtEIEL)

Verlag cn.: —+—tH2HAR M

ISBN: 9787556866113

Autor*in: Kristina Heldmann
Titel dt.: Der beste Bobs
Verlag dt.: Rieder

Titel cn.: {/NMEXTIRIR)
Verlag cn.: ARHB HMRIL
ISBN: 9787107365287

Autor*in: Dieter Boge, Bernd Mdlck-Tassel
Titel dt.: Wir Menschen

Verlag dt.: Jacoby & Stuart

Titel cn.: {AZRAIEEF)

Verlag cn.: JtREBAS HIRAE]

ISBN: 9787559661654

Autor*in: Monika Heumann, Hans-Glinter Heumann
Titel dt.: Musiklexikon fiir Kinder

Verlag dt.: Schott Music

Titel cn.: (4>) LIRS REEL)

Verlag cn.: EiSEREMRit

ISBN: 9787552323917

Autor*in: MOSAIK-Team

Titel dt.: MOSAIK

Verlag dt.: MOSAIK Steinchen f. Steinchen
Titel cn.: (PR EeEfAEGIE 4)

Verlag cn.: Fig ARSEARHAR T

ISBN: 9787558622052



DRMWE TS

L LEX

X 7 %

ERNS

Autor*in: Will Gmehling
Titel dt.: Freibad

Verlag dt.: Peter Hammer
Titel cn.: {5===RE)
Verlag cn.: #IS 2 HhRit
ISBN: 9787533967932

Autor*in: Markus Bennemann, Janine Czichy
Titel dt.: Tierisch todlich

Verlag dt.: Gerstenberg

Titel cn.: (EaEsiz4)

Verlag cn.: ;BIEHF

ISBN: 9787556708925

Autor*in: Katja Brandis
Titel dt.: Seawalker
Verlag dt.: Arena

Titel cn.: (BTED

Verlag cn.: Bl Z HhRit
ISBN: 9787555030447

Autor*in: Katharina Weiss-Tuider, Christian Schneider
Titel dt.: Expedition Polarstern - Dem Klimawandel auf
der Spur

Verlag dt.: cbj

Titel cn.: { "RE" 5! ERIRD

Verlag cn.: # IS 2 HhRit

ISBN: 9787533968106
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Verlag dt.: Mosaik
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Autor*in: Philipp Dettmer
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Verlag cn.: SRR T
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Autor*in: Jirgen Kaube

ISBN: 9787533966164

Autor*in: Vitus B. Droscher

Titel dt.: Geniestreiche der Schépfung
Titel cn.: (GIDIINEFZA)
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Autor*in: Michael Ohl
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Verlag dt.: B6hlau K&In

Titel cn.: {FRAREIOINHED
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ISBN: 9787522804620

Autor*in: Markus Paulus
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Verlag dt.: UTB
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ISBN: 9787300302850

Autor*in: Barbel Wardetzki
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Autor*in: Oliver Schneider, Shirley Michaela Seul
Titel dt.: Der Wille entscheidet

Verlag dt.: Ariston

Titel cn.: (EFE)

Verlag cn.: FriZEHhRtt

ISBN: 9787500171324

Autor*in: Wassilios E. Fthenakis

Titel dt.: Natur-Wissen schaffen: Friihe Medienbildung
Verlag dt.: Westermann

Titel cn.: (FEEFRILEENRZFHE)

Verlag cn.: #2RITEXRZF Hhkit
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Autor*in: Leon Windscheid
Titel dt.: Besser fuhlen
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Autor*in: Ute Ehrhardt, Wilhelm Johnen

Titel dt.: Wenn ich ehrlich bin dann liige ich richtig gut
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Autor*in: Sabine Wery Limont

Titel dt.: Das geheime Leben der Seele
Verlag dt.: Goldmann

Titel cn.: (OIREAESRER)

Verlag cn.: SGCHRRAE

ISBN: 9787549637546

Autor*in: Marius GroBhans
Titel dt.: Sei ein Angsthase!
Titel cn.: (5BEFR)
Verlag cn.: FERIEHERAT]
ISBN: 9787505754690

Autor*in: Luise Reddemann

Titel dt.: Imagination als heilsame Kraft
Verlag dt.: Klett-Cotta
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Autor*in: Stefan Dederichs
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Autor*in: Werner Bartens
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Verlag cn.: JtIREXSHMRAT]
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Autor*in: Sarah Diefenbach, Daniel Ullrich

Titel dt.: Digitale Depression
Verlag dt.: mvg
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Autor*in: Eugen Drewermann
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Verlag cn.: JtREAEHMR AT
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Autor*in: Josta Bernstadt, Stefan Hahn
Titel dt.: Gestalttherapie mit Gruppen
Verlag dt.: EHP Edition
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Verlag cn.: AREFEE AR

ISBN: 9787115582270

Autor*in: Ulrich Sollmann

Titel dt.: Begierige Verbote
Verlag dt.: Orell Fissli

Titel cn.: (AREIIEES)

Verlag cn.: Bt SRIFR R
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Autor*in: Herlinde Koelbl

Titel dt.: Faszination Wissenschaft
Verlag dt.: Knesebeck
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Autor*in: Alexander Korittko
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Verlag dt.: Juventa
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Autor*in: Wieland Wagner

Titel dt.: Japan — Abstieg in Wiirde
Verlag dt.: DVA

Titel cn.: (HAS1H1E)

Verlag cn.: £ei$ it

ISBN: 9787516923030

Autor*in: Bernd Roeck

Titel dt.: Der Morgen der Welt: Geschichte der
Renaissance

Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: {XZEM2H)

Verlag cn.: 3GC R

ISBN: 9787549635023

Autor*in: Barbara Stollberg-Rilinger

Titel dt.: Die Aufklarung: Europa im 18. Jahrhundert
Verlag dt.: Reclam

Titel cn.: (BEFEXR)

Verlag cn.: {1 &RIZ kR

ISBN: 9787520199001

Autor*in: Ulrich Raulff

Titel dt.: Das letzte Jahrhundert der Pferde
Verlag dt.: C.H.Beck
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Verlag cn.: 255
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Autor*in: Eckart Conze

Titel dt.: Die grofBe Illusion
Verlag dt.: Siedler

Titel cn.: (FHEEZE)

Verlag cn.: RESEIZHARIE
ISBN: 9787513929264

Autor*in: Christian Meier

Titel dt.: Das Gebot zu vergessen und die
Unabweisbarkeit des Erinnerns

Verlag dt.: Siedler

Titel cn.: (BHAVETSASHEERIICIZ)
Verlag cn.: {UR R AR

ISBN: 9787514236774

Autor*in: Volker Ullrich

Titel dt.: Acht Tage im Mai
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (E=FENRE/\X)
Verlag cn.: T SRRk AR
ISBN: 9787520195720

Autor*in: Heiner Fangerau,Alfons Labisch
Titel dt.: Pest und Corona

Verlag dt.: Herder
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Verlag cn.: ZRA5 Rt

ISBN: 9787520713795
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Autor*in: Markus Schauer
Titel dt.: Der Gallische Krieg
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Verlag cn.: Ei@iEsHhit

ISBN: 9787532789245
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Autor*in: Christian Adam

Titel dt.: Der Traum vom Jahre Null

Verlag dt.: Galiani-Berlin
Titel cn.: (FEEHMRBEIE)
Verlag cn.: BXFG ABIHARAE
ISBN: 9787224141825

Autor*in: Volker Reinhardt
Titel dt.: Die Macht der Seuche
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (EERIETD)

Verlag cn.: £ 2RIFIEAHRRAE
ISBN: 9787522807881

Autor*in: Otfried Hoffe
Titel dt.: Aristoteles
Verlag dt.: C.H.Beck
Titel cn.: (FELE4E)
Verlag cn.: HsSHRR T
ISBN: 9787519911638

Autor*in: Carl Schmitt

Titel dt.: Hamlet oder Hekuba
Verlag dt.: Klett Cotta

Titel cn.: (IRIEERHEEHFES)
Verlag cn.: ZR75H R

ISBN: 9787547320228
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Autor*in: Wolfgang Emmerich
Titel dt.: Paul Celan

Verlag dt.: Rowolt

Titel cn.: (3R=1%)

Verlag cn.: B AZ HARAT
ISBN: 9787305246715

Autor*in: Reiner Stach

Titel dt.: Kafka: Die friihen Jahre
Verlag dt.: S. Fischer

Titel cn.: {-FREE)

Verlag cn.: JAAITEXF Hhkit
ISBN: 9787559833280

Autor*in: Byung-Chul Han
Titel dt.: Hyperkulturalitat
Verlag dt.: Merve

Titel cn.: (EB3ZIL)

Verlag cn.: F{5HhR T
ISBN: 9787521748666

Autor*in: Wolfgang Schmidbauer

Titel dt.: KALTES Denken, WARMES Denken
Verlag dt.: kursbuch.edition

Titel cn.: (iRBE, BEEE)

Verlag cn.: #RIFEAF Hhit

ISBN: 9787576024722
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Autor*in: Reiner Stach

Titel dt.: Kafka: Die Jahre der Entscheidungen
Verlag dt.: S. Fischer

Titel cn.: (FXEE)

Verlag cn.: ["HIWEARF kit

ISBN: 9787559833822

Autor*in: Hartmut Wessler

Titel dt.: Habermas and the Media
Verlag dt.: Polity Press

Titel cn.: {IEMSERSEEN)

Verlag cn.: FEEHRAF ARt
ISBN: 9787565731501

Autor*in: Winfried Schulz

Titel dt.: Politische Kommunikation

Verlag dt.: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften
Titel cn.: (BUAIERE: EICEMSZGHR)
Verlag cn.: FEEHAF AR

ISBN: 9787565729997

Autor*in: Hartmut Rosa
Titel dt.: Unverfiigbarkeit
Verlag dt.: Suhrkamp
Titel cn.: (AZERER)
Verlag cn.: Ei8ARHIRT
ISBN: 9787208176270
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Autor*in: Richard David Precht
Titel dt.: Erkenne dich selbst
Verlag dt.: Goldmann

Autor*in: Alexander Schnell . o

kB e
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Titel dt.: Was ist Phanomenologie?

Verlag dt.: Klostermann, Vittorio

Titel cn.: (HARHMSRE)
Verlag cn.: @28 Rt
ISBN: 9787533494131

Autor*in: Martin tom Dieck, Jens Balzer
Titel dt.: Salut, Deleuze!

Verlag dt.: Edition Moderne

Titel cn.: {(IR%F, =80%%! )

Verlag cn.: B2 BRIt

ISBN: 9787532183081

Autor*in: Nora Kreft

Titel dt.: Was ist Liebe, Sokrates?
Verlag dt.: Piper

Titel cn.: (KIBREAIEFZR)
Verlag cn.: KiZARLMRIE

ISBN: 9787201180670

Autor*in: Axel Honneth

Titel dt.: Pathologien der Vernunft
Verlag dt.: Suhrkamp

Titel cn.: (ERMAOFRIERS)

Verlag cn.: Eig ARHhRit

ISBN: 9787208177819

Titel cn.: GAIRIRES)
Verlag cn.: Ei8 ARHIRTE
ISBN: 9787208176737

Autor*in: Martin tom Dieck, Jens Balzer

Titel dt.: Neue Abenteuer des des unglaublichen
Orpheus

Verlag dt.: Edition Moderne

Titel cn.: (fEENZLI3KR)

Verlag cn.: Ei8XZ iRt

ISBN: 9787532183050

Autor*in: Nora K., Vittorio Hosle

Titel dt.: Das Café der toten Philosophen
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (FF5EZRMHEHE)

Verlag cn.: &iEEB-FA=BKB/E

ISBN: 9787108073792

Autor*in: Christoph Menke
Titel dt.: Kraft

Verlag dt.: Suhrkamp

Titel cn.: {HE)

Verlag cn.: HERITBAF HhRAE
ISBN: 9787576031973
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Autor*in: Byung-Chul Han

Titel dt.: Shanzhai: Dekonstruktion auf Chinesisch
Verlag dt.: Merve

Titel cn.: {LLZED

Verlag cn.: EHiR T

ISBN: 9787521748673

Autor*in: Helmuth Plessner
Titel dt.: Grenzen der Gemeinschaft
Verlag dt.: Suhrkamp

Autor*in: Markus Gabriel
Titel dt.: Ich ist nicht Gehirn
Verlag dt.: Ullstein

Titel cn.: (FRIEFRMX)
Verlag cn.: KRR
ISBN: 9787229166816

Autor*in: Clemens Kauffmann
Titel dt.: Leo Strauss zur Einflihrung
Verlag dt.: Junius

e

2 ;
% Titel cn.: (FHEMAIGLFR) : o Titel cn.: (FEAFSSERFIAR)
#

Verlag cn.: i@ ARHhRrit : Verlag cn.: #¢8 kit
ISBN: 9787208177178 s PN ISBN: 9787522203546

Autor*in: Herfried Minkler o Autor*in: Florian Weh
Titel dt.: Macht in der Mitte ? 1323‘4]&'-] Titel dt.: Verhandlungsflow
) )
Verlag dt.: edition werkstatt = 1& iﬁ Verlag dt.: Campus
o

Titel cn.: (HAZA) - AR Titel on: (BeiniEiE)
Verlag cn.: ZHR HART Verlag cn.: I9JI| AR HRRIE

o

VERHANDLU

ISBN: 9787509016404

Autor*in: Felix Holtermann
Titel dt.: Geniale Betrliger
Verlag dt.: Westend

Titel cn.: {(SI=RIEF )
Verlag cn.: FERIEERAT]
ISBN: 9787505755574

ISBN: 9787220124815

Autor*in: Maja Gopel

Titel dt.: Unsere Welt neu denken
Verlag dt.: Ullstein

Titel cn.: (FLKEE)

Verlag cn.: iEHARIE

ISBN: 9787500170822
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Autor*in: Philipp J. Miiller
Titel dt.: Geldrichtig

Verlag dt.: GABAL

Titel cn.: 5 LIS ER)
Verlag cn.: SRR

ISBN: 9787521748680

Autor*in: Rolf Knieper

Titel dt.: Eine 6konomische Analyse des Notariats
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: {(IERIEFOHT)

Verlag cn.: Ei8 ARHIRH

ISBN: 9787208176041

Autor*in: Helmut Kohler

Titel dt.: BGB Allgemeiner Teil, 44. Auflage
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (EERIERIC (544 hR) )
Verlag cn.: JtIRAF Hihfit

ISBN: 9787301332245

Autor*in: Karl Larenz

Titel dt.: Richtiges Recht

Verlag dt.: C.H. Beck

Titel cn.: (IEF@Z: FCEFEN)
Verlag cn.: 52 Hhiit

ISBN: 9787519763909
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Autor*in: Alexander Hageliiken

Titel dt.: Das Ende des Geldes, wie wir es kennen
Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (ESHAIERES)

Verlag cn.: JtIREXSHMRAT]

ISBN: 9787559659934

Autor*in: Paul Krell

Titel dt.: Umweltstrafrecht
Verlag dt.: C.F. Mller

Titel cn.: (FEERMERIE)
Verlag cn.: FEHSRIF HART
ISBN: 9787522706788

Autor*in: Sudabeh Kamanabrou, Anne Christin Wietfeld
Titel dt.: Vertragsgestaltung (5. Aufl.)

Verlag dt.: C.H.Beck

Titel cn.: (BEMNZEERIT)

Verlag cn.: JtIRAF kit

ISBN: 9787301316146

Autor*in: Klaus Mainzer

Titel dt.: Kiinstliche Intelligenz — Wann Gibernehmen die
Maschinen?

Verlag dt.: Springer

Titel cn.: ( ATERE——TRIH2RRESZ 1)

Verlag cn.: i8R F ARt

ISBN: 9787302592570
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Autor*in: Eckhard Ignatowitz
Titel dt.: Chemietechnik
Verlag dt.: Europa-Lehrmittel
Titel cn.: {({LZTESHEAK)
Verlag cn.: (6Z Tl Hhiit
ISBN: 9787122401694

Autor*in: Esther Horvath, Sebastian Grote, Katharina
Weiss-Tuider

Titel dt.: Expedition Arktis

Verlag dt.: Prestel

Titel en.: GEFRALRY

Verlag cn.: S ARERIE

ISBN: 9787221173232
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Autor*in: Christa Lehnert-Schroth, Petra Auner-Grobl
Titel dt.: Dreidimensionale Skoliosebehandlung
Verlag dt.: Urban & Fischer

Titel cn.: (FESBRFESIEMO=4E877)

Verlag cn.: JbRRIEFRAR TR

ISBN: 9787571422349
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